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DACIA JOGGER: VIRTUELLE
REALITAT PERFEKTIONIERT
RAUMKONZEPT

Im virtuellen Raum zum perfekten Innenraum: Das gerdumige Interieur des Dacia
Jogger (Gesamtverbrauch kombiniert: 7,8-5,6 /100 km; COZ2-Emissionen
kombiniert: 138-118 ¢g/km) entstand mit Hilfe modernster Virtual-Reality-
Technik. CAVE (Cave Automatic Virtual Environment) lautet der Name des Tools,
das die Dacia Entwickler im Technischen Zentrum in Titu in Sidruménien
einsetzten, um Modularitdt und Platzangebot des Fahrzeuginnenraums 2zu
optimieren, noch ehe ein physischer Prototyp existierte. Schon wéhrend der
Entwurfsphase konnten die Designer und ausgesuchte Tester in einer digitalen
Simulation des Innenraums Platz nehmen und diesen im Detail verfeinern.

CAVE st ein ideales Werkzeug, um die Plane eines neuen Modells zu validieren, lange bevor die ersten
realen Fahrzeuge entstehen. Die Simulationskammer erschafft ein lebensechtes virtuelles Abbild der Realitat
und ermoglicht den Entwicklern zu beurteilen, wie die spateren Kaufer die Ergonomie und den Komfort im
Fahrzeug wahrnehmen, und gegebenenfalls sofort Korrekturen vorzunehmen.

Mit stereoskopischen Videos, die auf flinf Wande projiziert werden, schafft CAVE um die Nutzer einen
immersiven Raum. Die Nutzer kénnen sich um das Fahrzeug bewegen und sogar einsteigen. Nach einer
Inspektion mit einer 3D-Brille und mehreren Interaktionen zwischen den Testern geniigen ein paar Klicks, um
das Design des Fahrzeugs zu andern. Die Auflésung von sechs Millionen Pixeln entspricht exakt der des
menschlichen Auges, der Benutzer nimmt das Fahrzeug und sein Interieur deshalb wahr, als waren sie echt.
Die hohe Realitatstreue der virtuellen Darstellung wiederum ermdglicht in hohem Male aussagekraftige Tests
der Ergonomie der Bedienelemente am Instrumententréger, der Ubersichtlichkeit, der Zuganglichkeit des

Innenraums, des Komforts wie auch des Gesamtdesigns.

CAVE erlaubt dariber hinaus, dass mehrere Designer mit speziellen VR-Helmen gleichzeitig dasselbe Fahrzeug
beobachten und Modifikationen vornehmen kdnnen, sogar in einer Fahrsituation. Weiteres Plus: Dank CAVE
sparen die Dacia Entwickler mehr als zwei Millionen Euro pro Jahr.

ANPASSUNGEN IN ECHTZEIT

Fir den Test der dritten Sitzreihe des Dacia Jogger wahlten die Entwickler eine Gruppe von 13 Personen
aus, um mit ihnen via CAVE eine virtuelle Reise zu unternehmen: Manner und Frauen unterschiedlichen
Alters, unterschiedlicher GréRe und unterschiedlichen Koérperbaus. Das Feedback der Testgruppe sorgte
schlie3lich dazu, dass die Architektur des Fahrzeugs geéndert und die zweite Sitzreihe um 20 Millimeter nach
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vorne verlegt wurde. Die Neupositionierung erfolgte dabei in Echtzeit, ohne dass dies Anderungen am Zeitplan
fur das Projekt erforderlich machte.

Schnelle Validierung, geringere Kosten und direkte Interaktion mit potenziellen Nutzern - die Vorteile von
CAVE sind zahlreich und spiegeln die DNA von Dacia wider: entsprechend dem Markenclaim ,einfach gut"
Fahrzeuge zu bauen, die an die realen Bedirfnisse der Kunden angepasst sind.
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UBER DACIA

Seit 1968 ist Dacia Automobilhersteller, seit 2004 steht die Marke auch in Europa und den Mittelmeerlandern fur das beste Preis-
Leistungs-Verhéltnis auf dem Markt. Dacia definiert das Wesentliche sténdig neu und ist Vorreiter, wenn es um einfache, vielseitig
einsetzbare und zuverlassige Fahrzeuge geht, die dem Lebensstil ihrer Kunden entsprechen.

Durch diese Werte wurden die Dacia-Modelle zum Benchmark fur leistbare Mobilitéat: Mit dem Logan, dem Neuwagen zum Preis eines
Gebrauchten. Mit dem Sandero, dem meistverkauften Auto auf dem europdischen Privatkundenmarkt seit 2017. Mit dem Duster, dem
meistverkauften SUV auf dem Privatkundenmarkt seit 2018. Mit dem Spring, dem Vorreiter fur erschwingliche Elektromobilitét in
Europa. Und mit dem Jogger, dem flexiblen Familienauto im C-Segment. Seit 2004 hat Dacia 7,5 Millionen Fahrzeuge in 44 Landern
verkauft.

In Osterreich ist Dacia seit 2005 vertreten und wird durch die Renault Osterreich GmbH importiert und vermarktet. Im Jahr 2021
wurden 7.021 neue Personenwagen und leichte Nutzfahrzeuge der Marke Dacia in Osterreich zugelassen. Sandero und Duster sind
die Bestseller der Marke: Der Neue Sandero war die Nr. 1 unter den Verkdufen an Privatkunden aller Marken. 2021 ist das erste
Elektroauto der Marke, der Dacia Spring, auf den Markt gekommen. Das Dacia Handlernetz wird kontinuierlich ausgebaut und z&hlt
mittlerweile rund 166 Partnerbetriebe, die Autos und Dienstleistungen mit héchster Servicequalitét anbieten.
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